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Comment développer votre réseau
et booster votre carriere sur LinkedIn

Linked [f}] Coaches



Dans cet atelier,
nous aborderons les
aspects suivants

~N O O &~ WO DN B

Introduction : LinkedIn, pour quol faire ?

Définissez votre marque professionnelle

Creez votre profil LinkedIn

Développez votre réseau professionnel

Utilisez votre réseau LinkedIn
pour accéder a des opportunites

Recherchez des postes sur LinkedIn

Allez plus loin
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Linked m Social Impact
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Senior Relationship ManagekjnkedinLearning Solutionss Academic &Governement




Vous, sur les réseaux
soclaux :

n oJoail meod | es donut g

{}5 Mol en train de manger un donut

Ma plus belle photo de donut

@ Ma recette des meilleurs donuts
e JO®coute | a chanson

Quel guoun veu2 un don



Et sur LinkedIn :
un angle plus professionnel

JoOal meral s ouvrir une
de donuts un jour.

Je cherche un travaill dans
le secteur des donuts.

Joaang doexp®ri ence da
la fabrication de donuts.

Mes principales compétences sont
la production et la vente de donuts .

Voici3recommandati ons doanc |/
collegues dans le domaine des donuts.

DOOOO



+de 30 millons d 0 empl| oyeur s
sont sur LinkedIn, proposant
+de20millons ddopportuni t ®s
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Des millions de mentors et de
mentorés se sont INscrits pour

: \ . donner ou recevoir des conseils
\\ N RN P de carriére sur LinkedIn
\\ \\\ _____ /// /I.
\\ N I /I
2,8 millions de recruteurs e /
utilisent LinkedIn pour 22 S/
pourvoir des postes tous

les jours 7




L e saviez -vous ?

AdddddAdA’

9 employeurs sur 10 utilisent
LinkedIn dans leur processus
de recrutement.




Quelgues termes clés

e

i

/]

1. Population active

Les actifs qui travaillent
actuellement dans

une zone
geographique donnée
ou qui sont disponibles
pour y travalller.
LinkedIn se donne
pour objectif de créer
des opportunités pour
les professionnels du
monde entier.

2. Relations

VOSs contacts sur
LinkedIn. Pour ajouter
des utilisateurs a vos
relations, il vous suffit
de leur envoyer une
InVitation ou
doaccep
guoil | s

l .:‘t\

3. Réseau

Une communaute
de personnes
iInterconnectées.

Le networking est
Important pour
renforcer vos relations
et decouvrir des
opportunites
professionnelles
pouvant déboucher
sur des propositions
doempl ol

4
A

4. Recommandations

Lor squoune
en recherche

de poste est
recommandee pour
une opportunité
professionnelle par
un membre de

son reseaul.

per

C
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Définissez votre
margue professionnelle

1. Quoecset guoune ?mar que
2. Construisez votre margue

3. Montrez que vous étes le candidat idéal




Définissez votre marque professionnelle

Quoecset quo
marque ?

La marque doune entr
promesse a destination de ses clients.

El Il e | eur 1 ndique ¢ce
doattendre des produi
de | 0Oentreprise.

Elle montre en quoi ces produits
se distinguent de ceux de la
concurrence.



Définissez votre marque professionnelle

Nike ou Adidas ?

Sur quels criteres vous fondez -vous
pour choisir une marque ?

Quelle promesse chacune des
mardgues fait -elle a ses clients ?

Quepouvez -vous attendre
paire de Nike par rapport a une

palre do?2AdI das

Qu O ecse qui les differencie  ?



Définissez votre marque professionnelle

Tout le monde
a une image

A de margue
QUIETES personnelle

Votre marque constitue votre promesse
a destination de votre entourage.
@ Elle indigue a vos collaborateurs

C e guol soattendre s
avec vVous, que ce soit directement
ou Indirectement.

Elle montre ce qui vous differencie
des autres.

La facon dont vous vous presentez
aux autres définit votre marque.



Définissez votre marque professionnelle

L OI Nt ®r °t
marque

pourquol vous choisir  ?

Sur quels criteres un employeur,
un entraineur ou une universite
se fondent -ils pour faire leur choix ?

Que promettez -vous a votre
employeur, a votre équipe
Oou a votre ecole ?

Aquoipeuvent -i | s sd&@ttendr

Qu O ecs qui vous differencie
des autres ?



Définissez votre marque professionnelle

Montrez que
VOus éetes le
candidat ideal

Votre marque doit refléter qui vous
tes © | 0Oheure actue]

¢ Compeétences : votre école, votre
expérience professionnelle et les
compeétences specifiques gue
VOUS avez acquises a travers
VOS études ou votre parcours
professionnel

v Réseau : votre savoir -étre au
traval l et au seiln

doapr s | es t®mol gn
personnes que vVous connaissez

¢ Informations :vos domaines
doexperti se



%N

Respect

Définissez votre marque professionnelle

Montrez que
VOus éetes le
candidat ideal

Mais aussi ce que vous aspirez
a devenir :

¢ Valeurs : ce qui est important

a vVos yeux et qui donne un sens
a votre vie

¢ Objectifs : ce que vous aimeriez
falre doil cl 2 ans,



ACTIVITE

Quelle est ma
marque
professionnelle ?

Demandez a un ami de
VOUS décrire en trois mots.




mia mercado

Q Al [E) News [4) Images O

About 389,000 results (0.40 seconds)

Mia Mercado - Professional Prof

https://www.linkedin.com/in/miamercar

Aug 13, 2019 - My strong interest in drivin
action has always reflected in my work -
organizations helping the underprivil-

"~+v~ RAarAdA

Définissez votre marque professionnelle

Montrez que
VOus éetes le
candidat ideal

Concentrez -vous sur la premiere
Impression que vous souhaitez
donner.

« Misez sur la qualité de votre
profil LinkedIn pour que celul -ci
apparaisse parmi les premiers
resultats sur Google

« Soyez actif sur les reseaux
soclaux pour développer
votre présence en ligne

¢ Velllez a ne pas publier de
contenu susceptible de nuire
a votre marque professionnelle



Créez votre
profil LinkedIn

1.

2.

Configurez votre compte
Profil et CV : quelles differences ?
Soignhez votre photo

Modifiez votre profil




Linked [

Welcome to your
professional
community

Creez votre profil LinkedIn

Configurez
votre compte

Rendez -vous sur Linkedln.com
sur un ordinateur ou téléchargez
| appl i cati on mobiI

s’ Download on the ANDROID APP ON
S App Store P> Google Play

e .


https://linkedin.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.linkedin.android&referrer=st_appsite_flagship
https://itunes.apple.com/fr/app/linkedin/id288429040?mt=8

Creez votre profil LinkedIn

|
|
: A1) 28 =] H A (@) i S
iNn Q Search mnm m y 4
Home My Network Jobs Messaging Notifications Me ~ Work » Learning
Meet Crossbeam - Supercharge your partnerships by finding customers and prospects you share Ad --- d I I I e I e I l ‘ e S J
- ' el N [ |
< AR ..{:} s ; 7 “, ,“

Promoted

Votre profil LinkedIn et votre
CV sont deux choses tres différentes.

Supercharge your partnerships

Par exemple, votre profil LinkedIn

Learn more

Tracy Westbay (11 Explore California

Creative Di Explore California. Passi b ~ "t
W;e;g\é;g;r!ectorat xplore California. Passionate about Roux Academy S v N e S O a d r e S S e p a S u n

People Also Viewed

Recruiting Manager | Attract, Inspire &

en particulier, mais a tous les
About © Corer et Deomere employeurs potentiels

Carpinteria, California - 280 connections - Contact info

Executive & Leadership Coach |
Speaker | Recruiting Strategies |
Talent Development

teams. | love balancing the creative mind with the need to produce results. Brand development and optimization 4 -
« Donne plus de détails sur vos

-~ - - ——

I'm always looking to be challenged, and to challenge others. Driving skilled designers to think outside the box, and © . Student at eugene e -

really bring out their artistic abilities is what motivates me. Let’s connect and see what we can create together! C O I I l p e e n C e S y p rOJ e S y C e n re S

Over the past two years | have helped Explore California triple it's interactivity on social media. | also helped my - ~ . (@)

employer, Two Trees Olive Qil, to design the label for their most popular product to date while operating under Student at Univergi Q O I n r y e C
’?‘B Messaging

| pride myself in being a resourceful Creative Director and visionary, experienced in leading and inspiring design

budget.

v Permet aux professionnels et
empl oyeurs doen savol
Sur vous et de vous contacter

¢ Contient des recommandations
de collegues, y compris sur des
gualifications précises



Creez votre profil LinkedIn

Soignhez votre photo

Les profil s avec PlHostplos s or
consultées et recoivent 9 fois plus de demandes

de connexion.

« Choisissez un arriere -plan neutre

« Adaptez votre tenue en fonction
du poste gue vous Vvisez

<

Sourli ez et ayez | o0oailr ayv

<

Veillez a ce que votre visage occupe
au moins 60% du cadre




H s = @ ---
in 5o,E, 5 5,8 e
Home My Network Jobs Messaging Notifications Me ~ Work » Learning

Meet Crossbeam - Supercharge your partnerships by finding customers and prospects you share Ad ---

Promoted

Meet Runity

Supercharge your partnerships
by targeting customers

Connect Learn more

Explore California .
Tracy Westbay (11! People Also Viewed
Creative Director at Explore California. Passionate about Roux Academy
web design! — S
Carpinteria, California - 280 connections - Contact info Recruiting Manager | Attract, Inspire &
Hire @ Box
——— _—
About Career & Professional Development |
& Executive & Leadership Coach |

Speaker | Recruiting Strategies |

| pride myself in being a resourceful Creative Director and visionary, experienced in leading and inspiring design
Talent Development

teams. | love balancing the creative mind with the need to produce results. Brand development and optimization
are my passion!

I'm always looking to be challenged, and to challenge others. Driving skilled designers to think outside the box, and , ¥ Student at eugene
really bring out their artistic abilities is what motivates me. Let’s connect and see what we can create together!

Over the past two years | have helped Explore California triple it's interactivity on social media. | also helped my -

employer, Two Trees Olive Qil, to design the label for their most popular product to date while operating under Student at Univergi Q
budget. ’58 Messaging

Creez votre profil LinkedIn

Modifiez votre profil

racontez -vous en quelgues mots

Cliquez sur | 6ictne o0oVo
de votre page doaccueil |

A droite de la page, cliquez sur
OAj outer une nouvell e s
pour commencer a enrichir votre profil.

Ajoutez

v Lieu et secteur v Formation* et
, certifications
v EXpérience v )
professionnelle Competences
et stages

v Expériences v Programme
de bénévolat Ou organisation

* Vous pouvez éventuellement afficher
votre formation dans |



Creez votre profil LinkedIn

Modifiez votre profil
- Titre du profil

Design Thinking meets Social Impact meets Business Strategy ‘ Message ‘ o
Connected 2 months ago

Le titre de votre prof |

mEEE e " o " A
'; Head of Client Strategy & Business Development at Beyond ‘ Message ‘ o montrer qUI VOUS etes’ et pa'S SeUIement
Connected 2 months ago Ce que VOUS fa|teS.
Strategic Revenue, Partnership, Marketing & Development Executive ‘ Message ‘ o Pour |e ChOlSlr, pOSGZ -VOUS IeS queStIOnS

o Connected 2 months ago

sulvantes :

'H N e E
Curriculum Designer | Facilitator ‘

‘ omeeted » montie Message | - " En ne lisant que le titre de mon profil,
W, -

guoapp roresurdnol ?

Tl m L . _ ‘ M ‘
W) comeccazmonnes —— « Estce une bonne représentation
de ma marque professionnelle
i Fmﬂnnrdinatnr‘ﬁ Pasziaonate Advocate for Team buldinag and Craativity | | e et de Ce qUI me rend unlque ?
« Mon titre contient -il les éléments

qui intéressent les recruteurs  ?



Creez votre profil LinkedIn

Modifiez votre profil

Résumeé

Bridge Builder at Linkedin m University of Michigan

San Francisco Bay Area E SaE SOREAEE (1o

More... & See connections (500+)

Votre r®SsSuUum® e st | dendr ol

| am a dynamic speaker, program manager, social impact practitioner, and diversity & inclusion e n Val e Ur VOtre m arq Ue pl’OfESS | Oﬂ nEI Ie Et
Rdhioedle, raconter votre experience en ajoutant une
| am a natural bridge-builder: someone who brings together disparate groups, ideas and communities tO u Che pe FSO Nnn el I e . VOl Cl nOS

to c.re;a?te programs and.systems that serve the greater good.. At LinkedIn | manage our US &.Canada reCO mm andatl OnS pour u N réS u m é ré USS|
social impact partnerships. We believe that a strong professional network has the power to lift

individuals out of poverty. This has been true in my own career. My mother is a secretary; my father a
retired janitor. For me, a great education and a strong support network created a pathway out of v 1 2 hr X I | n | V A

poverty. My goal is to democratize access to professional networks and economic opportunity so O u O ases e p q u a t q u OUS etes
others are also able to achieve economic mobility.

When I'm not challenging systems of inequality, | enjoy traveling, eating (& to a lesser extent cooking), v 3 a 5 p L rases pour evoq uer VOtre
and being physically active. I'm a forever-learner and explorer and welcome any recommendations on eXpe Il e nCe y et m ettre e N avant

things to do that challenge me to grow physically, mentally and emotionally. VOS COm pétences et paSSIOHS
showless ~ v 1 ou 2 phrases sur vos aspirations
professionnelles et le meilleur moyen
doentrer en contact av e

Pour apparaitre dans les resultats de
recherche des autres membres, votre
= resumé doit contenir au moins 40 mots.
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1. Developpez votre réeseau
professionne
Trouvez vos contacts
de maniere strat

profess

D
votre r
3.

2.
4. Deéveloppez votre réseau
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| e saviez -vous ?

Plus de 50%

des embauches

d®coul ent doune
relation personnelle




Développez votre réseau professionnel

La puissance du networking
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You can customize this invitation

Include a personal message (optional):

Hi Dan,
| found your profile through our mutual connection, Rob. | am currently

exploring career paths in the technology industry and admire your
experience. | would love to join your network.

Cancel Send invitation




Trouvez vos
contacts

Cliquez sur OR®seaubod
navigation pour trouver des personnes
gue vous connaissez deja, par exemple

dans

« Famille et amis

« Collegues actuels et anciens collegues

v Managers actuels et anciens managers

de notr e
nent

Les suggesti ons
connaissez-vous? 0 s O af f i
vous développez votre réseaul.

in Q Search

S8 Connections 991

Show more

Add personal contacts

We'll periodically import and store your contacts
to help you and others connect. You choose who
to connect to and who to invite. Learn more

Continue

More options

About Help Center Privacy & Terms

Advertising Business Services v

Get the LinkedIn app More

Linked ] LinkedIn Corporation ® 2019

Développez votre réseau professionnel

g 38 = (= A &) £= O]

am
Jobs Messaging Notifications Me Work Learning

Seeall ¢ )

Program Manager -
Executive Education ...

Director of Programs
and Operations at...

Vice President of
Programs at Evelyn a...

Program Manager,
Opportunity Onramps ...

@D 8 mutual connections @D 3 mutual connections @D 8 mutual connections @D 21 mutual connections

Connect

Connect

Connect Connect

People you may have worked with Seeall ¢ )

| P LY B
- ' EE

Founder + Executive
Director + Storytellin...

Founder, CEO
InHerShoes, Inc. |...

Business Leadership
Program - Global Sale...

Relationship Manager at
Linkedin - Partnerin...

@D 6 mutual connections @D 13 mutual connections @D 11 mutual connections @D 15 mutual connections

Connect Connect Connect Connect




Développez votre réseau professionnel

Cherchez
de nouvelles
relations

Utilisez le champ de recherche dans
la barre de navigation pour trouver
de nouvelles relations en fonction
des criteres suivants :

v Nom

' Entreprise
v Lieu

v Mot -clé




